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Giris ve Amac¢

Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriine yon vermek
ve gelisimine ivme kazandirmak amaciyla kapsami
uluslararasi boyuta taginan bu arastirmada, 12-19 yas
aras1 Tiirk ve Alman genglerin giyim aliskanliklar: ve
tercihlerinin belirlenmesi, farklilik ve benzerliklerin
tespit edilmesi amaglanmuistir. Genglerin gtinlitk ha-
yatinda giysi satin alma 6nemli bir yer tutmakta ve
biitgelerindeki en 6nemli harcama kalemlerinden biri
de giyim olmaktadir. Dolayisiyla, geng giyim pazari
hizla biiylimekte ve giyim endiistrisinin 6nemli bir
bolimu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tekstil iireti-
cileri ve perakendecileri genglerin ilgisini stirekli kil-
mak amaciyla yeni pazarlama teknikleri kullanmakta,
yenilikgi tasarimlar sunmaya ve yeni iiriinler gelistir-
meye ¢aligmaktadirlar. Bu noktada, genglerin hangi
model ve tasarimlara daha ilgili yaklastiklari, giyim
driinleri ve marka tercihlerinde nelerden etkilendik-
leri (aile, sosyal ¢evre, medya v.b) ve kiiltiirleraras:
farkliliklarin olup olmadigini anlamak biiyiik 6nem
tagimaktadir. Bu baglamda, genglerin giyime y6nelik
motivasyonlari, marka duyarliliklari, moda onciilii-
¢, giyim ve marka se¢imlerinde referans grup (arka-
das, aile ve medya) etkisi gibi konular bu arastirmada
ele alinmigtir.

Literatiir Analizi

Yabanci ve Tiirk yazininda genglerin giyim aliskan-
liklar1 ve tercihlerinin belirlenmesi, moda ve marka-
ya bakis agilari, giysi satin alma motivasyonlari, giysi
satin alimlarinda marka tercihlerini etkileyen etken-
lerin belirlenmesi, marka duyarliliklari, moda oncii-
ligii yapmalar1 ve moda konusunda referans grubu
etkisini arastiran gesitli caligmalar bulunmaktadir.

Giyim markas1 duyarliliginda aile, arkadas grubu ve
medyanin etkisini aragtiran ¢aligmalarinda Lachan-
ce, Beaudoin ve Robitaille (2003), genglerin bir gi-
yim trtini satin alirken tanimmais bir marka olmasini
6nemsemelerinin yaninda, ebeveynlerinin etkisi ve
arkadas grubu onayini da ¢ok 6nemli olarak deger-
lendirmislerdir.

Parker, Hermans ve Schaefer (2004), moda farkin-
dalig1 konusunda Cinli genglerin Japon ve Amerikali
genglerden daha az modaya ilgili ve duyarli olduklari-
n1 ve gelismis ve daha az gelismekte olan iilkeler ara-
sinda farkliliklarin bulundugunu belirtmislerdir. Bir
diger karsilastirmali calismada, Giiney Koreli gengler
i¢in imajlarini yansitmak en 6nemli giyim aligverisi
motivasyonu olarak belirlenirken, Amerikali geng-
ler icin ise taninmis markali Girtinlere ulagabilmeleri
onemlidir (Chen Yo, Hong ve Seock, 2010).

Tiirk gengleri tizerine yapilan bir ¢alismada, Uray ve
Dedeoglu (1997) genglerin moda giyim ve uluslarara-
st moda markalar1 hakkindaki goriislerini aragtirmis-
lardir. Daha geng ve egitimli bayan tiiketicilerin daha
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fazla bilgiye sahip olduklarini ve moda olan giyim
markalarini tiikettiklerini belirlemislerdir.

Ersun ve Yildirim (2010), genglerin modaya yonelik
ilgilerini ve marka duyarliliklarini aragtirmiglardir.
Bu ¢aligmada, sosyallesmenin etkisini ve genglerin
moda giyim markalarinin segiminde moda benimse-
me aligkanliklarinin énemine deginmislerdir.

Civitci (2011) Kirgizistan ve Tiirk genglerinin giysi
satin alma davranislarini karsilastirdigi ¢alismasinda
genglerin giyinme konusunda benzer davranislar ser-
gilediklerini, moda ve iirtin kalitesinin her iki gen¢
grubu i¢in 6nemli oldugunu belirtmistir.

Tasarim ve Yontem

Bu aragtirmanin temel amaci, 12-19 yas aras Tiirk ve
Alman genglerin giyim motivasyonlarini incelemek,
giyim veya marka tercihlerinde nelerden etkilen-
diklerini tespit etmektir. Arastirma tird uygulamali
aragtirma olup ¢aligmanin tasarimi betimsel aragtir-
ma olarak belirlenmistir. Arastirma problemleri asa-
g1da siralanmaktadir:

Giyim motivasyonu, marka duyarliligi, moda 6nciilii-
¢, referans grup (arkadas, aile ve medya) etkisi gibi
kavramlara iligkin Tiirk ve Alman gengleri arasinda
farklilik var midir?

Giyim motivasyonu, marka duyarliligi, moda 6nciilii-
g, referans grup (arkadas, aile ve medya) etkisi gibi
kavramlara iligkin, Tlirk veya Alman olup olmamasi-
na bakmaksizin, demografik ozellikler (yas, cinsiyet,
gelir durumu vs.) bazinda farklilik var midir?

Aragtirmanmn  Orneklemini  olusturan anakiitle
Almanyada yasayan Tiirk-Alman genglerden olus-
maktadir. Aragtirmada, sistematik 6érnekleme yonte-
mi kullanilarak segilen, Almanyanin Koln sehrinde
yagayan 151 Tiirk ve Alman gencine yiiz ylize anket
uygulanmustir. 2013 yili Mayis ve Haziran aylarinda
toplanan anketlerin her biri ortalama 20 dakika igeri-
sinde cevaplanmistir. Anket icerisinde yer alan soru-
lar, mevcut literatiirde bulunan giyim motivasyonu,
marka duyarliligi, moda 6nciiliigii, moda ilgilenimi,
referans grup etkisi kavramlarina ait 6l¢timlerden ve
demografik sorulardan olugmaktadir. Yukarida belir-
tilen arastirma problemlerinin cevaplanabilmesi i¢in
bagimsiz gruplar t testi ve ANOVA analizleri kulla-
nilmistir.
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Bulgular ve Tartisma

Geng tiiketicilerin giyim ve marka tercihlerindeki
etkenlerin belirlenmesi, uluslararas: pazarlama stra-
tejilerinin gelistirilmesinde biiyitk 6nem tagimakta-
dir. Uluslararas: pazarlamada her bir yerel kiltiiriin
derinlemesine aragtirilmasi ve bunun sonucunda o
kiltiire 6zel pazarlama kararlarinin alinmast One-
rilmektedir. Ote yandan, uluslararasi pazarlarda yer
alan isletmeler, tiiketici tercihlerindeki benzerlikleri
dikkate alarak her pazara benzer sunulan pazarlama
faaliyetlerinde bulunmay:1 ve boylece maliyet azalt-
may1 hedeflemektedirler. Dolayisiyla, hangi kiiresel
pazarlarda ne tip benzerlik ve farkliliklarin yer aldi-
ginin tespiti oldukca 6nemlidir.

Almanyada yasayan 12-19 yas arasindaki Tiirk geng-
ler, orada dogup biiyiiyen {iglincii kusaga ait bireyler-
dir. Arastirmalar, Almanya gé¢menlerinden {giincii
kusaktaki bireylerin kimlik ve aidiyet problemleri
yasadiklarini ortaya koymakta ve bu bireylerin hem
Alman kiltirini hem de Tirk kiltiriinii yansit-
tiklarin1 gostermektedir (Ermagan, 2013). Analizler
sonucunda elde edilecek bulgular; giyim motivas-
yonu, marka duyarliligi, moda o6nciiliigii, referans
grup (arkadas, aile ve medya) etkisi gibi kavramlarin
hangilerinde Alman ve Tiirk genglerin arasinda fark-
liliklar oldugunu ortaya koyacag: gibi, farkliliklarin
goriilmedigi kavramlar: da belirleyecektir. Bu sayede
aragtirma, Tiirk hazir giyim sektoriiniin dogru tespit
edilmis pazarlama stratejileri gelistirilmesine olanak
saglayacak ve yurt disinda daha bagarili bir sektor ha-
line gelmesine imkén tanryacaktr.

Sonug, Oneriler ve Kisitlar

Bu arastirmayi yliriiten aragtirmacilarin arastirmala-
r1 15181nda, daha 6nce benzer bir 6rneklem {izerinde
ve benzer arastirma probleminin ele alindig: bir ¢a-
lismaya rastlanmamustir. Ote yandan, iilkemiz tekstil
sektoriinde bir¢ok Tiirk markasi yurtdigi pazarlara
acilarak bagarili olmay1 hedeflemektedir. Almanya ise
Tiirkiye'nin en fazla ticari iliskide bulundugu tilkeler-
den birisidir. Bu sebeple, Almanyada yasayan Alman
ve Tiirk genglerin istek ve beklentilerinin belirlenme-
si, aralarindaki benzerlik ve farkliliklarin tespiti, bu
pazarda faaliyet gosteren giyim firmalarina 151k tuta-
caktir. Dolayisiyla, bu ¢alisma mevcut literatiirdeki
eksikligi gidererek akademik diinyaya ve hazir giyim
sektoriinde yer alan isletmelerin dogru stratejiler ge-
listirmelerine olanak saglayarak is diinyasina 6zgiin
bilgi birikimi saglayacaktir.



