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Giris ve Calismanin Amaci

Tirkiye'nin turizm gelirlerinin %20%i deniz turiz-
minden saglanmaktadir. Ancak, yatgilik potansiyeli
yiiksek Tiirkiye'nin, 46 marina sayis1 dikkate alindi-
ginda, daha ¢ok marina yatirimina ihtiya¢ duydugu
ve ayni zamanda mevcut marinalarin kullanim ka-
pasitelerini artirma gerekliligi agiktir. Ote yandan,
Tirkiyenin marina sayisinin artigina doniik devam
eden yat limani projeleri bulunmaktadir (IMEAK
DTO, 2014). Dolayisiyla, gelismekte olan marina pa-
zarl igin etkin bir pazarlama stratejisi olusturulmasi
tizerinde 6nemle durulmasi gereken bir konudur. Ote
yandan, gerek literatiirde gerekse sektérde bu anlam-
da yapilan ¢alismalar son derece siirhdir (Kozan
vd., 2014). Arastirma, hem mevcut ve yeni yatirimi
yapilan marinalarin pazarlama stratejilerini gelistir-
melerinde kullanabilecekleri bir kaynak olusturarak
marina sektoriine, hem de deniz turizminin az ¢aligil-
muis bir alani olan yat¢ilik ve marinacilik literattiriine ;
yat¢1 miisterilerin demografik ve yat¢ilik 6zelliklerini,
marina tercihinin karar vericilerini , destinasyon ter-
cihinin marina se¢imindeki roltinii ve kullanilan bil-
gi kaynaklarini, yatgilarin marinadan beklentilerini
ve yatciliga yonelmelerinde etkili kisisel motivasyon
faktorlerini belirlemek suretiyle katkida bulunmay:
amaglamaktadir.

1 Yagar Universitesi, pakerneslihan@gmail.com

2 Yasar Universitesi, ceren.altuntas@yasar.edu.tr

Literatiir Analizi

Turizm literatiiriinde, turistlerin bir destinasyona y6-
nelimlerini agiklamada itici ve gekici olmak iizere iki
temel motivasyon faktorii ele alinmaktadir. Rutinden
kagmak, macera arayis (Kim vd., 2003; Beerli ve Mar-
tin, 2004; Yooshik ve Uysal, 2005) gibi itici faktorler
bir turistin seyahat etmeye dair ihtiyaglar1 veya arzu-
lar1 olarak tariflenirken (Baloglu ve Uysal, 1996), em-
niyet, giivenlik, dogal giizellik (Kim vd., 2000; Chen
ve Giirsoy, 2001; Beerli ve Martin, 2004) gibi ¢ekici
faktorler destinasyonun cazibesi veya se¢iminde rol
oynayan unsurlar olarak belirtilmektedir (Ozdemir,
2014). Ote yandan literatiirde bazi yat limanlar1 veya
marinalarin, sahip oldugu 6zellikler dolayisiyla, tatil
destinasyonu marinalar olarak kabul edilebilecegi be-
lirtilmekte olup (Page, 1995; Sar1, 2013), marinalarin
tercih edilebilirliklerini itici ve ¢ekici faktorlerle acik-
lamak miimkiindiir.

Marinalar, miisterilerine cesitli hizmetler sunmak-
tadirlar. Literatiirde dogrudan marina miisterisine
doniik yapilan kisith sayida ¢alismada, marina miis-
terilerinin en ¢ok kendilerine sunulan sosyal ¢evre-
den etkilendikleri belirtilmistir (Nas ve Cosar, 2014).
Hizmet faktoriiniin en etkileyici bileseni olarak mari-
na tesislerinin hijyen ve temizligi bulunmus (Akaltan
ve Nas, 2014; Nas ve Cosar, 2014), marinanin miis-
terinin gezi rotast tizerinde bulunmasinin da ciddi
bir avantaj yarattig1 belirtilmistir (Akaltan ve Nas,
2014). Ote yandan marina yéneticilerinin goriigle-
rine dayali yapilan ¢aligmalarda; marinadaki manev-
ra alaninin yeterli alana sahip olmasi (Sar1, 2012) ve
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yat sahiplerinin su, tuvalet, atik bertarafi, emniyet
ekipmanlari, elektrik, yakit ve yangin koruyucu gibi
temel ihtiya¢larinin marina tarafindan karsilanmasi
gerekliligi belirtilmistir (Conti, 1993). Heron ve Juju
(2012) marina ¢aliganlarinin ayni1 zamanda iyi egi-
timli ve marinay1 temsil yetenegi olan kisiler arasin-
dan segilmesi gerekliligini, Sar1 (2012) ise marinanin
somut Ozellikleri, giivenilirligi, inanilirhig1, miisteriyi
anlamadaki bagarisi gibi faktorlerin hizmet kalitesini
algilamadaki 6nemini vurgulamaktadirlar.

Marina cekicilik kriterleri olarak; Sarngik vd. (2011)
marinanin lokasyonu, c¢aliganinin tecriibesi, sehir
marinasi olmasi, bes altin ¢ipa, mavi bayrak, kalite ve
yiiksek giivenlige sahip olmasini, Eris (2007) ise ma-
rinanin dogal giizelligi, eglenceye yakinligi, huzurlu
bir atmosfere sahip olmasi, iklimi ve deniz karakteris-
tiklerinin 6nemini konu almistir. Ayrica, Eris (2007)
yabanci yatgilarin marinadan 6nce destinasyon terci-
hinde bulunduklarini belirtmistir.

Yat¢ilarin marinadan beklentilerinin yaris¢i, deniz-
ci, tatilci gibi hangi amagla yatciliga yoneldiklerine
(Paker, 2011) ve sahip olduklar:1 yat tipine (Kiss-
man,1996) gore farklilagabildigi belirtilmektedir He-
ron ve Juju (2012) ise, mega yat¢ilarin elektrik, su,
yakit ikmali, manevra alani, yiiksek giivenlik, fiziksel
alanlarinin digerlerinden ayrilmas: gibi taleplerinin
cok farkli olabileceginin altin1 ¢izmektedirler. Eris
(2007) yat sahibinin yerli veya yabanci olmasinin,
yat¢iliga ayrilan veya marinada gecirilen zamanin da
miisteri beklentileri tizerinde farklilik yaratabilecegi-
ni eklemektedir. Loke (2005) gelismekte olan iilkeler-
de yatciligin bir statii gostergesi olabilecegini, yat sa-
hiplerinin teknelerinde ticretli kaptan bulundurduk-
larin1 ve daha gok motor yat tipini tercih ettiklerini
belirtmektedir.

Literatiirde, marinalarin tutundurma araglar1 ko-
nusunda da ¢alismalar yapilmistir. Agizdan agiza
pazarlamanin marinalar i¢in en etkili tutundurma
araglarindan biri oldugu (Eris,2007; Arli 2012b) ve
medeni durum, yas ve egitim seviyesinin tutundurma
bilesenlerini uygularken farklilik yaratabilecegi (Arly,
2012a) ¢esitli calismalarda belirtilmistir.
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Arastirma Tasarimi ve Yontem

Caligma, nitel ve nicel olmak tizere iki ana agamadan
olusmus, arastirma yonteminde gesitleme yaklagimi
kullanilmistir. Aragtirmanin nitel asamasinda, 2014
yilinda deniz turizmi ve marinalar tizerine diizenle-
nen konferanslar takip edilmis, literatiir taramasi ya-
pilmis, 5 marina yoneticisi, 1 marina tedarikgisi ve 1
akademisyenle yapilandirilmamis ve yapilandirilmig
goriigmeler gerceklestirilmistir. S6z konusu ¢aligma-
lar sonrasi elde edilen 50 marina 6zelligi ve 35 Kisisel
motivasyon degiskeni, nitel caligmalarin her birin-
deki frekans sayilarini gosterir bir tablo ile konunun
uzmani 8 akademisyenin goriislerine sunulmus, her
bir degiskene dair akademisyenlerin goriislerinin
frekansi dikkate alinarak bazilar1 elenmis, benzer an-
lam tagiyanlar birlestirilmistir. Sonrasinda, 10 marina
misterisiyle sorularin anlasilabilirligi ve yat miigteri-
siyle dogrudan iliskili olup olmadig1 sorgulanmistir.
38 marina ozelligi ve 12 kisisel motivasyon faktorii
soru formuna eklenmek tizere secilmis, kesifsel fak-
tor analizi sonuglarinin giivenilirliginde genel olarak
kullanilan degisken sayisinin 5 kat1 olmasi gerekliligi
dikkate alinarak (Hair, 2014), 261 kisiye ulagilmigtir.
Soru formu, Izmir ve Aydinda yer alan; Levent Ma-
rina, Port Alagaty, Setur Altinyunus, IC Cesme, Teos
Marina, Didim D Marin ve Setur Kusadas1 marinala-
rinin yat¢l misterilerine, Agustos-Eyliil 2014 aylarin-
da uygulanmustir. Cevaplarin %71’i yliz ylize goriis-
me , %29’u internet ve bagkalar: kanaliyla yanit alma
yontemiyle ve tesadiifi olmayan, yargisal 6rnekleme
metoduyla toplanmistir. Anketin birinci bolimi;
yat¢ilarin demografik 6zelliklerini belirlemek, 2.bo-
limii; marina ozelliklerinin yatgilar tarafindan hangi
onem derecesine sahip oldugu 6l¢mek ve 3. boliim
ise, yat¢ilarin hangi motivasyon faktorlerinden daha
¢ok etkilenerek yat¢iliga yoneldiklerini sorgulamak
tizere tasarlanmustir. Anket uygulamasindan sonra,
katilimcilarin demografik 6zelliklerinin frekans ana-
lizleri yapilmis ve 2. ve 3. bolumde 5’li Likert 6nem
oOlgegine gore ( “5” Cok onemli, “1” Hig¢ onemli de-
gil) verdikleri puanlarin ortalamalar1 hesaplanmis-
tir. Ote yandan, kesifsel faktor analizi, gerek marina
ozellikleri gerekse kisisel motivasyon degiskenlerine
varimax dondiirme metodu kullanilarak ve 6z degeri
I'den kiigtik faktorleri degerlendirme diginda biraka-
rak uygulanmistir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) dege-
ri 0,84 ve 0,82 olarak hesaplanarak 6rneklem yeterli
bulunmug ve Bartlett testi ile “p” degeri 0,000 olarak
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hesaplanarak istatistiki olarak yeterli kabul edilmistir
(Hair vd., 2014). Faktorlerin toplam varyans: acikla-
ma orani, marina Ozelliklerine dair faktorler icin %
61,36 ve yatciliga yonelmede etkili kisisel motivasyon
faktorleri igin % 64, 67 dir. Faktor analizi sonuglari,
bagimsiz iki 6rnek t testi uygulanarak, yat¢i profilleri-
ne gore gosterdikleri degisiklikler incelenmistir.

Bulgular ve Tartisma

Yatci Miisterilerin Demografik Ozellikleri

Tablo 1.1. incelediginde; yatgilarin agirlikli olarak 40
yas Usti, evli, yitksek gelirli ve egitimli erkeklerden
olustugu gozlenmistir. Miisterilerin ¢ogu Izmirde
yasayan Tiirkler olup, kendi isini yapmakta veya bir
sirket icin ¢alismaktadirlar. Ote yandan, gogunlugu
deniz tecriibesi 4 yili agkin, 15 m alt1 yelkenli tip yat
sahibidirler. Agirlikli olarak, ticretli personel bulun-
durmadiklar1 ve marinalarla en uzun soézlesme sii-
resi olan 1 yila yonelimli olduklar: gozlenmistir. Yaz
mevsimi favori mevsim olarak belirtilmis, kis mev-
siminin ise ¢ok fazla tercih edilmedigi gortilmistiir.
Ayrica, yatgilar marina tercih kararlarini ¢ogunlukla
kendileri almakta ve destinasyona gore belirlemek-
tedirler. Arkadas tavsiyesi 6ncelikli bilgi kaynagidir.
Ayrica, bizzat marinayi gezip bilgi aldiktan sonra ka-
rar vermek ve &zellikle yabanci miisterilerin turizm
acentalarinca yonlendirilmesi de sonuglar arasinda
goriilmektedir..

Yatgi Miisterilerin Marinadan Beklentileri

Tablo 1.2de yer alan miisteri beklentileri ortalama
degerlerine gore en yiiksek dneme sahip 6zellikler:
guvenlik, hizmet kalitesi, altyap: kalitesi, temizlik/
hijyen, ¢alisanlarin marina miisterisine gosterdigi tu-
tum ve emniyettir. Ote yandan gece hayati, otel/pan-
siyon gibi konaklama segenekleri marina miisterileri
tarafindan goreceli olarak daha diistik 6neme sahip
ozellikler olarak degerlendirilmistir. Kesifsel faktor
analizi sonrasi, Olgekte yer alan marina ozellikleri,
Tablo 1.4’te goriildiigii gibi, hizmet, prestij, ulagilabi-
lirlik, turistik ¢ekicilik, yerel kiiltiir, eglence ve des-
tekleyici bilesenler olmak tizere 7 farkli faktor altinda
toplanmustir.

Yatciliga Yonelmede Etkili Olan Kisisel
Motivasyonlar

Tablo 1.3’ten de goriildugii gibi; 6zgiir hissetmek ve
istedigini yapabilmek ve aile/arkadaslarla vakit ge-
girme arzusu en biylik motivasyon kaynaklaridir.
Bir¢ok konferansta ve literatiirde (Loke, 2005, s.5)
aksi belirtilmis olmasina ragmen, 6zsayg: ve sosyal
taninirlik en diigitk 6neme sahip motivasyon degis-
keni olarak degerlendirilmistir. Kesifsel faktor analizi
(Tablo 1.5.) ile kigisel motivasyon degiskenleri; sos-
yal, macera ve 6zgiirlik olmak tizere 3 faktor altinda
toplanmustir.

Marina Cekim Unsurlari, Kisisel Motivasyon
Faktorleri ve Yatcilara Ait Farkli Profil Ozellikleri
Miisteri beklentileri ve kisisel motivasyon faktorleri
misteri profiline bagh olarak farklilik gostermekte-
dir. Tablo 1.6:dan da goriilebilecegi gibi, bagimsiz iki
ornek t testi sonuglarina gore marina ozelliklerine
ve kisisel motivasyon faktorlerine verilen 6nem; yas,
cinsiyet, iliski durumu, yat sahibi veya kiralayani ol-
mast ve destinasyona gore marina se¢iminin yapilip
yapilmadig gibi 6zelliklere gore farklilik gostermek-
tedir. Ornegin, “eglence” faktorii erkeklere kiyasla ka-
dinlar i¢in ¢cok daha 6nemlidir.

Sonuclar ve Uygulayicilara Oneriler

Anket sonuglarina gore; marinanin verdigi hizmet
kalitesi (¢alisanlarin marina miigterisine karsi tu-
tumlari, temizlik ve hijyen sartlari, emniyet, hizmet
kalitesi, altyap: kalitesi, giivenlik, ¢evre dostu olmak,
fiyat politikas1 ve donanimli ¢ekek yeri) yiiksek dii-
zeyde olmali ve marina yonetimi yatcilara sakin, ses
kirliliginden uzak bir atmosfer saglamalidir. Yatcilar,
marinada arkadas ve aileleriyle vakit gecirmekten ke-
yif almakta olup, marina etkinlerinde aile temasinin
kullanilmasini ¢ekici bulabileceklerdir. Literatiirde
de belirtildigi gibi; marinayla yapilan uzun donemli
sozlesme kampanyalar yatgilar arasinda tercih edil-
mekte (Arli, 2013) ve agizdan agiza pazarlama mari-
na se¢iminde en etkili tutundurma araci olarak goze
carpmaktadir (Erig,2007; Arl1,2012b). Turizm acen-
talarinin yabanci miisterileri marinaya yonlendirme
konusunda etkisi bityiik olup, marina yonetiminin bu
konuya egilmesi Onerilmektedir. Yat¢ilar, marinanin
yasadiklar1 yere yakinlig: kadar, diger ¢ekici destinas-
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yonlara da yakin olmasi ve gezi rotalarini tizerinde
bulunmasinin 6nemli oldugunu belirtmektedirler.
Dolayisiyla, marina yatirimlarinin yer se¢iminde bu
ozellikler géz 6niinde bulundurulmalidir. Marinanin
bulundugu destinasyondaki insanlarla isbirligi i¢cinde
olmasi, destinasyona yapacag1 sosyo-ekonomik kat-
kinmn vurgulanmasi, yerel halkin kendilerine kars
tutumlarini 6nemseyen yatgilar tizerinde pozitif etki
yaratacaktir.

Kisitlar ve Gelecek Calismalar icin
Oneriler

Aragtirmanin kisitlary; anket sorularinin Tiirkge ve
Ingilizce olarak hazirlanmis olmasi ve sadece Izmir
ve Aydindaki marinalarda uygulanmis olmasidir.

Tablo 1. 1. Ankete Katilan Yatcilarin Demografik Ozellikleri

Gelecek ¢aligmalar, farkli destinasyonlardaki marina-
lara uygulanabilir ve mevcut ¢caligmadaki bolgelerde
gozlenemeyen; sehir marinasi miisterilerine, “tekne-
de yasayan” (live aboard) yatcilara ve siiper/mega yat
misterilerine ulagilarak farkli beklenti ve motivas-
yonda olup olmadiklar: aragtirilabilir. Ayrica, lcege
kiiltiir boyutlar: eklenerek, farkli cografyalardaki ma-
rinalardaki yat¢ilarin beklenti ve motivasyonlar: kar-
silagtirilabilir. Caligma, gerek kara yonli miisterilerin
gerekse marinanin paydaslar1 ve i¢ miisterileri olarak
tanimlanabilecek yat kiralama acenteleri, ¢cekek alani
tedarikgileri, aligveris merkezi ve restoran sirketleri-
nin analizi ile giiglendirilebilir. Marina ¢ekicilikleri-
nin farkli profildeki yat¢1 musteriler i¢in farkli 6nem
diizeyinde oldugu dikkat alindiginda, gelecek ¢alis-
malarin pazar boliimlendirmesini konu edinmesi son
derece faydali olacaktir.

Demografik % Frekans | Yatgihk Ozellikleri % Frekans % Frekans
Ozellikler
Yag Deniz Tecriibesi Ana Liman Sizlesme Siiresi
40 yas altt 36 93 4 yildan az 14 52 10 aydan az 30 54
40 yas ve usti 64 167 4 yil ve Gst 86 208 10-12 ay 70 128
Cinsiyet Yat sahipligi Sahip Olunan veya Kiralanan Yat Tipi
Erkek 73 191 Yat sahibi 70 182 Yelkenli 68 162
Kadm 27 70 Yat kiralayani 30 77 Motor Yat 31 75
Milliyet Kendini Nasil Diger 1 3
Tanimladigt
Tirk 86 224 Denizci 68 162 Diger Ozellikler
Yabanct 14 36 Tatilci 31 75 Marina Se¢imi Kararini Alan
Yasadigi Yer Diger 2 3 Kendim 55 136
Tzmir 52 135 Yat Uzunlugu (m) Ailecek 30 75
Istanbul 19 49 15 m alti 79 186 Diger ( Arkadas, kaptan...) 15 38
Aydin 5 12 15 m ve istii 21 50 Destinasyona Gire Marina Segimi
Tiirkiye’deki 9 22 Yatta Ucretli Personel Destinasyonu Oncelikle Tercih Ederim 76 186
diger sehirler
Diger iilkeler 15 39 Yok 61 144 Marinay1 Oncelikle Belirlerim 24 60
_I'ﬁski 1 15 34 Marina  Seciminde Kullamlan  Bilgi
Kaynaklar:
Evli- Uzun Sureli | 78 203 1 den fazla 24 58 Arkadas, Cevre Tavsiyesi 604 167
iligki
Bekar 22 58 Denizde gecirilen Direk Iletisim 35 91
zaman (ay/ yil)
Gelir Diizeyi 5 ay dan kisa 54 134 Internet 35 91
Orta Diizey ve | 38 98 5 ay ve fazlasi 46 114 Diger ( Turizm acentalar v.d.) 13 34
Altr
Yiiksek ve Usti 62 160 Favori Mevsim Reklam 5 13
Is Durumu Yaz 86 224 Haberler 3 8
Calisan 37 95 Sonbahar 51 133
Isyeri sahibi 38 96 Ilkbahar 48 125
Emekli 14 35 Kis 15 39
Diger  (Ogrenci, 11 29
¢aligmiyor)
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Tablo 1. 2. Yatgilarin Marinadan Bekledigi Ozelliklerin Gnem Diizeyi

Ozellik Onem Diizeyi* Std. Ozellik Onem Diizeyi* Std.Sapma
Sapma
Giivenlik 4.8 0.6 Restoran, kafeterya cesitliligi 3.5 1.2
Hizmet Kalitesi 4.7 0.8 Yerel halkin turiste kars1 tutumu 34 1.3
Altyap1 Kalitesi 4.7 0.8 Yasadigim yere yakinlik 3.4 1.5
Temizlik ve Hijyen Sartlari 4.7 0.8 Gtineslenilecek ve denize girilebilecek sahili 34 1.3
olmasi
Caliganlarin marina 4.6 0.7 Enformasyon ve turist hizmetleri 33 1.1
miisterisine karg1 tutumlart
Emniyet 4.6 0.7 5 ¢ipali olmasi 3.2 1.3
Fiyat Politikasi 4.4 0.9 Aligveris merkezi varligi ve ¢esitliligi 3.2 1.2
Cevre Dostu 4.4 0.9 Destinasyondaki tarihi ve kiiltiirel kaynaklar 3.1 1.2
Donanimli Cekek Yeri 4.3 1.0 Liiks olmasi 2.9 1.2
Mavi Bayrakli Olmas1 4.2 1.0 Etkinlik 2.8 1.3
Marinaya Ulasim Kolayligi 4.2 1.0 Yat personeline uygun sosyal ortam 2.8 1.4
Tklimi 4.2 1.0 Spor tesisleri 2.8 1.3
Dogal Cekiciligi 4.0 1.1 Imaj1 ve iyi taninir olmasi 2.7 1.3
Acil hizmetlere hizli ulasim 4.0 1.2 Yerel halkin siradisi, farkl: kiiltiire sahip olmasi 2.7 1.2
Destinasyona ulasim 38 1.2 Havaalanina yakinlik 2.7 1.4
kolaylig1
Sakin ve kalabaliktan uzak 3.8 1.2 Bireysel etkinlik firsatlart 2.5 1.2
olmasi
Gezi rotasi veya transit 3.7 1.2 Yerel halkin benzer kiiltiire sahip olmast 2.5 1.2
noktasi izerinde bulunmasi
Diger gezilmeye deger 3.6 1.2 Konaklama segenekleri (Otel, pansiyon v.b.) 2.5 1.3
destinasyonlara yakinlig
Sehir merkezine yakin 3.6 1.3 Gece hayati 2.4 1.4
olmasi

* Onem diizeyi : “5” Cok énemli, “1” Hig 6nemli degil.

Tablo 1. 3. Yatgihga Yonelmede Etkili Olan Kisisel Motivasyonlarin Gnem Diizeyi

Motivasyon Degiskeni Onem Diizeyi* Std. Sapma Motivasyon Degiskeni Onem Diizeyi* Std. Sapma
Ozgiir hissetmek ve 4.4 0.9 Farkli Kultir ve Yasam 3.7 1.1
istegini yapabilmek Tarzlarini Tanima

Aile ve arkadaglarla 4.4 2.8 Yenilik Arama 3.6 1.2
birlikte vakit gegirme

Rutin hayattan kagmak 4.1 1.1 Yakin arkadasliklar gelistirmek 3.6 1.2
Eglenmek 4.0 1.1 Macera Arayisi 3.5 1.2
Saglik ve spor 4.0 1.1 Kendini Yeniden Kesfetmek 3.3 1.4
Benzer ilgilere sahip 3.8 1.1 Ozsaygi ve sosyal taninirlik 3.1 1.3
insanlarla tanigmak

*Onem diizeyi : “5” Cok nemli, “1” Hig 6nemli degil.
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Tablo 1. 4. Kesifsel Faktor Analizine Gore, Yatgilarin Marinadan Bekledigi

Ozelliklere Dair Elde Edilen Faktirler

Faktorler Faktor 0Oz Deger Faktor Yikleri Varyansi Kiimiulatif Cronbach’in

/Ortalamasi Aciklama Varyansi A¢iklama Alpha degeri
Yo si Y% si

Hizmet 453 6,07 20,92 20,92 0,91

Calisanlarin marina misterisine karsi tutumlart 0,86

Temizlik ve hijyen 0,85

Giivenlik 0,85

Hizmet Kalitesi 0,80

Altyapi kalitest 0,80

Emniyet 0,76

Cevre Dostu 0,69

Fiyat Politikasi 0,67

Donamimli Cekek Yeri 0,62

Iklim1 0,49

Prestij 2,94 2,24 7,73 28,65 0,73

Liiks olmasi 0,81

Imaj1 ve 1y1 taninir olmasi 0,76

5 altin ¢ipali olmast 0,71

Ulasilabilirlik 3,56 2,08 7,18 35,83 0,68

Sehir merkezine yakinligi 0,77

Destinasyona ulasim kolayligt 0,71

Marinaya ulasim kolaylig 0,67

Havaalanina yakinlik 0,57

Turistik Cekicilik 3,47 2,02 6,96 42,80 0,68

Diger Cekici destinasyonlara yakmhg: 0,83

Gezi rotasi veya transit noktasi tizerinde olmasi 0,80

Destinasyondaki tarihi ve kiltirel kaynaklar 0,59

Yerel Kiiltiir 2,89 2,01 6,94 49,74 0,66

Yerel halkin benzersiz, farkli kiiltiire sahip 0,87

olmasi

Yerel halkin benzer kiiltire sahip olmasi 0,76

Yerel halkin turiste karg1 tutumu 0,50

Eglence 2,92 1,69 5,82 55,56 0,53

Etkinlik 0,71

Bireysel etkinlik firsatlar 0,69

Denize girilebilecek ve giineslenilebilecek sahil 0,43

Destekleyici Elementler 2,87 1,68 5,80 61,36 0,55

Konaklama segenekleri 0,77

Enformasyon ve turist hizmetleri 0,61

Yat personeline uygun sosyal ortam 0,58
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Varimax dondiirme metodu kullanilmis, 6z degeri 1'den kiigiik faktorler disarida birakilmstir.

Dokuz marina 6zelligi farkli faktorlere yakin degerlerde yiiklendigi veya 0,4’ten daha diisiik faktor yiiklerine sahip olduklar: i¢in elenmistir.
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Tablo 1. 5. Kesifsel Faktdr Analizine Gore , Yat¢iliga Yonelmede Etkili Olan Kisisel Motivasyonlara Ait Elde Edilen Faktdrler

[ Faktorler Faktor Oz Deger Faktor Yukleri Varyansi Kimulatil Cronbachin |
Ortalamasi Aciklama % si Varyansi Alpha degeri
Aciklama % si
| Sosyal 355 PR | 24,11 24,11 0,79
Benzer ilgilere 0,84
sahip insanlarla
tanismak
Yakin 0,79
arkadaghklar
gelistirmek
["Ozsaygi ve sosyal 0,75
tammirhk
Farklt kultir ve 0,49

yasam tarzlarini

tanima
["Macera 370 2,05 20,51 4362 0,72
Macera arayist 0,84
Yenilik arayist 0,72
Eglenmek 0,63
Ozgiirliik 4,17 2,00 20,05 64,67 0,72
Ozgiir hissetmek 0,84
ve istegini
yapabilmek
Rutin hayattan 0,81
kagmak
Saglik ve spor 0,57

o Varimax dondiirme metodu kullanilmis, 6z degeri 1'den kiigiik faktorler disarida birakilmstir.

«  Iki kisisel motivasyon degiskeni farkli faktorlere yakin degerlerde yiiklendigi veya 0,4’ten daha diisiik faktor yiiklerine
sahip olduklari igin elenmistir.

Tablo 1.6. Marina Cekicilik ve Kisisel Motivasyon Faktérlerinin Yatgilara Ait Demografik Ozelliklere Gore Bagimsiz
Iki Ornek t Testi (p<0,05)

Orneklem Faktorler Faktor Serbestlik tdegeri p degeri
Biiyiikliigii Ortalamas1 Derecesi

18-29 31 0,31

Yas Grubu Eglence 92 2,15 0,03
40-49 69 -0,22
18-29 31 0,44

Yas Grubu Macera 97 2,52 0,01
40-49 69 -0,94
Erkek 175 -0,09

Cinsiyet Eglence 236 -2,40 0,02
Kadmn 63 0,26
Evli/iliskisi var 54 0,07

iliski Durumu Hizmet 236 1,90 0,05
Bekar 184 -0,23
Yat Sahibi 175 0,11

Yat Sahipligi Sosyallesme 246 2,84 0,01
Yat Kiralayicisi 73 -0,28
Destinasyona Gore Evet 171 Turistik 0.1

223 3,38 0,00
Marina Tercihi Hayir =7 Cekicilik 040
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