06 Ekim 2016—Persembe / 06th October 2016 - Thursday

09:00 | 18:00 | Kayit islemleri / Registration
09:00 | 11:00 | Doktora Kolokyumu II / Doctoral Colloquium II
Biilent Aydin - Etnik Restoran, Mutfak ve Ulke Imajinin Ulkeyi Ziyaret Etme Niyetine Etkisinin
. S | Incelenmesi: Tiirk Restoranlar1 Ornegi
E 3,
5 '§ Mehmet Ozan Karahan - Dijital Korsanlikta Planli Davranis Teorisi ve Etik Kavramiin Etkisi
g = :
g % | Adnan Kara - Uluslararasi Pazar Bolimlendirme ve Konumlandirma Stratejilerinin Ihracat
== E Performansia Etkisi: Tiirk Thracatgilar1 Uzerine Bir Arastirma
<
a o | Semra Dogan Cifci - Marka-Unlii Uyumunun Reklam Etkinliginde Icsellestirme ve
Ozdeslesmenin Rolii
12:00 | 13:00 | Ogle Yemegi / Lunch
13:00 | 13:30 | Otobiis Transfer ( Dumlupimar Universitesi Kampiisii)
14:00 | 15:00 | Acihs Konusmalar1 / Opening Speeches
Prof. Dr. Remzi Géren — Dumlupmar Universitesi Rektorii, 21. Pazarlama Kongresi Onursal
Baskani
Aydin Kayabasi — 21. Pazarlama Kongesi Diizenleme Kurulu Bagkant
Canan Madran — Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart Dernegi Baskani
Mutlu Giil -Tiirkiye Petrolleri Petrol Dagitim A.S. Genel Miidiirii “Tiirkiye’de Petrol Sektorii ve
Pazarlamas1”
15:00 | 16:00 | Niikhet Vardar, Murat Kolbas1 ve Mustafa Tanyeri - "Markalar Fisildiyor (MF) baslikl: Proje
Kapsaminda Vaka Analizi - Pazarlamada Deger Zinciri Yaratmak: Hizli Balik, Biiylik Baligi
Geger".
16:30 | 17:30 | Omer Torlak — Rekabet Kurulu Baskan1 “Pazarlama, Rekabet ve Ahlak”
18:00 | 18:30 | Otobiis Transfer
20:00 Aksam Yemegi (Giiliimser Hatun Oteli)

07 Ekim 2016 — Cuma / 07th October 2016 - Friday

Cinsiyete Gore Degismekte Midir?

09:00 | 18:00 | Kayit islemleri / Registration
09:00 | 10:40 | Paralel Oturumlar -1 / Parallel Sessions - I (Salon 1)
Funda Bayrakdaroglu, Mehmet Marangoz & Aytekin Firat - Tiketim Tarzi Olarak
= Vejetaryenlik: Vegan ve Vejetaryen Tiiketicilerin Davraniglarma iliskin Netnografik Bir
%n | Inceleme
2
= E S. Sinem Atakan & Mina Seraj - Evde Yemek Hazirlama Davraniginin Tiiketici Motivasyonu
5 » | Yoniinden Incelenmesi
=
= £ | Liitfiye Can & Nihat Kaya - Facebook’a Olan Psikolojik Bagimlilik ve Facebook Reklamlarina
= c y y ) g
= = | Yonelik Tutuma Etkisi
Z “ - :
M QE, Volkan Ozbek & Aycan Kiilahl - Tiiketicilerin Ilgilenim, Memnuniyet ve Sadakat Diizeyleri
e
>

Hatice Aydin - Marka Askinin Degerlendirilmesi: Beyaz Esya Kullanicilart Uzerine Bir
Arastirma




09:00 | 10:40 | Paralel Oturumlar -1 / Parallel Sessions - I (Salon 2)
Tahsin Percin Batum & Nezihe Figen Ersoy - B2B Icin Sosyal Medyada Yeni Firsat:
Instagram ve Tiirkiye’deki Onciiler
Arzu Secer & Faruk Emeksiz - Adana Ili Kentsel Alanda Tavuk Etinde Gida Giivenirligi Algis
= = | ve Odeme Géniilliligi
= = "
®} Z | Ayse Bengi Ozcelik, Bayram Arslanoglu, Elif Karaosmanoglu & Ayse Banu Elmadag Bas -
o :5 Hizmet Hatalarmin Telafi Edilmesine Yonelik Coziimlerin Tiketicilerin Satin Alma Sonrasi
2 2 | Tutumlarma Etkisi: Diizenleyici Odak Teorisi Yaklagimi
(224
< .
~ = Tutku Eker Iscioglu - Sanal Market Aligverisi Niyetinin Siirekliligini Etkileyen Unsurlar ve Bir
Model Onerisi
Istk Ozge Yumurtact Hiiseyinoglu - Biitiinciill Kanal Stratejisinin Incelenmesi: Gida
Perakendecisinden Bulgular
09:00 | 10:40 | Paralel Oturumlar -1 / Parallel Sessions - I (Salon 3)
Aysen Coskun & Ibrahim Taylan Dértyol - “Daha Kisisellestirilmis Kararlar”: interaktif
Tiiketici Karar Yardimcilarinin Kullaniminin Tespiti
.E = | Burcu Giimiis & Eser Telci - Degisen Tiiketici Kiiltiirlinde Yeni Trend: Ortak Tiiketim
=
=
)} ; Murat Burucuoglu & Evrim Erdogan - Ticari Miisterilerin Mobil Bankacilik Adaptasyonlari
= > | Uzerine Bir Arastirma
< =
zr S | Fatih Dogan & Metehan Tolon - Mobil Pazarlama Uygulamalar: ve Ankara'daki Kullanicilarin
~ M Uygulama I¢i Mobil Gosterim Reklamlarina Kars: Tutumu
Hasan Gedik & Mehmet Etlioglu - Elektronik Pazaryerlerinde Hizmet Kalitesi; Emlak
Pazarlamas1 Uzerine Bir Caligma
09:00 | 10:40 | Paralel Oturumlar -1 / Parallel Sessions - I (Salon 4)
Buket Bora Semiz - A ve B Tipi Kisilik Ozelliklerine Gére Tiiketicilerin Plansiz, Kompiilsif ve
Hedonik Satin Alma Davraniglarinin Arastirilmasi
= "
.E :5 | Nurettin Ozan Bakir, Gozde Giisan & Ozge Giivendik - Sadakat Kartlarina Yeni Bir Bakis
5 5 Acis1: Hopi (Alisverisin App’i) Uzerine Bir Aragtirma
o & Fatma Hilal Ergen Keles, Ozge Demir, Ayse Banu Elmadag Bas & Elif Karaosmanoglu -
ﬁ < “Ucuz Etin Yahnisi!”: Tiiketicilerin Indirim Dénemlerinde Uriin Hatalarina Kars1 Tepkileri
g )
~ % | Pmar Bacaksiz - Inbound Pazarlamada Sosyal Medya ve Kadm Tiiketicilerde Satin Alma
@ Davranisina Olan Etkisi
Erdal Unsalan & Mustafa Unsalan - Showrooming: Magaza Istismari
10:40 | 11:00 | Kahve ve Cay Molas1 / Coffee Break
11:00 | 11:40 | Cengiz Yilmaz - Pazarlama Bilgisi Uretiminde Nicel-Nitel Arastirma Ayrimi: Olmali mi
Olmamali m1? (Salon 3)
11:40 | 13:20 | Ogle Yemegi / Lunch
13:20 | 15:00 | Paralel Oturumlar - IT1 / Parallel Sessions— II (Salon 1)
Bengii Sevil Ofla¢ & Dursine Melis Ozdemir - Analysis of Big Data on Twitter for an Airline
Company
S
| = | Ramazan Yavuz & Aysegiil Toker - Impact of Social Media Tools on Brand Awareness and
= = .
@) ;> | Attitude: An Exploratory Study
E g Lena Cavusoglu & Deniz Atik - Making a Career out of Fashion Blogging
g & Duygu Firat & Senol Haciefendioglu — The Effect of Consumers Purchasing Behavior on Post-

Purchase Behavior in Blog Sites

Aysu Gocer & Ceren Altuntas Vural - Online Technologies In Social Marketing




13:20 | 15:00 | Paralel Oturumlar - I1 / Parallel Sessions - II (Salon 2)
Behget Yalin Ozkara & Muhammet Ali Tiltay - Bagis Amagl Online Uriin Satin Alma: Bag1s
Motivasyonlari ve Online Satin Alma Unsurlarinin Satin Alma Niyeti Uzerindeki Rolii
Omer Torlak, Muhammet Ali Tiltay, Mahmut Sami Islek & Ufuk Ay - Tiirkiye’de Kar
- ?n Amagcsiz Orgiitlerde Pazarlama Calismalar1 (1999 — 2015): Merkez-Cevre iliskisi Baglaminda
E £ | Meveut Durum ve Yénelimler
b
8 g Banu Atrek & Canan Madran, Ulusal Alan Yazininda Sirdirtlebilir Tiketim: Tiiketici
E o | Perspektifinden Sistematik Derleme Calismasi
g -?) Seyda Giirkaynak, Niliifer Sezen Dogan, Siileyman Barutcu & Selcuk Burak Hasiloglu -
= Sosyal Medya Uygulamalarinin Kullanim Sikliklarina Gére Degisim Siireci: Akademisyenler ve
Ogrenciler Uzerinde Karsilastirmali Bir Arastirma
Bilge Aykol, Manolya Aksatan, Zehra Gokce Sel & Ilayda Ipek - Kiiltiirel Miras Alam
Ziyaretinde Akis: Ziyaretgilerin Egitim ve Kagis Deneyimlerinin Etkileri
13:20 | 15:00 | Paralel Oturumlar - I1 / Parallel Sessions - II (Salon 3)
Naci Biiyiikdag, Ayca Kangal Demir & Olgun Kitapcr — E-Tatminin Web Ara Yiiz Ozellikleri
ile E-Baglilik Arasindaki Iligkiye Aracilik Etkisi
i ]
g < | Liitfiye Can & Onur Macka - Sosyal Medya Reklamlarinin Yaraticihigmim ve Reklama Yonelik
8 5 Tutumun Satin Alma Niyetine Etkisi
=
g 2 | Tugba Kilicer & Elif Boyraz - Selfie Cagi Narkissoslar1 ve Sosyal Medya Nehrindeki Akisleri:
é’ E Narsistik Kisilik ve Kisisel Markalama Uzerine Bir Arastirma
Buket Bora Semiz & Remzi Altunisik - Showrooming Davraniginin Teknoloji Kabul Modeli
Cergevesinde Incelenmesine Yonelik Bir Model Onerisi
13:20 | 15:00 | Paralel Oturumlar - I1 / Parallel Sessions - II (Salon 4)
Emel Kursunluoglu Yarimoglu & Eda Yasa Ozeltiirkay - Cevrimici Tiiketici Goriislerinin
- Etkiler Hiyerarsisi ile incelenmesi: DAISAMS Modeli Onerisi
< "
9 g0 | Alparslan Ozmen & Ahmet Alp Eken - Dijital Pazarlamada Gelecegin Yontemi Olarak Sanal
E i Giyinme Kabinlerinin Yayginlagsmasi
8
8 < | Mehmet Marangoz, Funda Bayrakdaroglu & Ali Emre Aydin - Tiiketimde Alternatif Bir
E t Yaklagim Olarak Paylasim Ekonomisi: Ortak Kullanim Aglarinin I¢erik Analizi ile incelenmesi
b
g 8 | Nurcan Yiicel & Lokman Kizkapan - Sosyal Medyanin Tiiketici Satin Alma Karar Siirecinin
g Demografik ve Sosyo-Ekonomik Ozellikler Agisindan Incelenmesi
Yener Girisken & Tuna Cakar — Reklam Filmlerinde Dis Ses Etkisinin Optik Beyin
Goriintlileme Cihaziyla Saptanmasi
15:00 | 15:20 | Kahve ve Cay Molasi / Coffee Break / (PPAD Uye Bulusmasi/PPAD Meeting)
15:20 | 17:00 | Paralel Oturumlar - III / Parallel Sessions - III (Salon 1)
ibrahim Kircova & Sirin Gizem Kase - Televizyon Dizileri ve Filmlerde Uriin Yerlestirmeye
Yonelik Geng Tiiketicilerin Tutumlarina Iliskin Bir Nitel Arastirma
.E % Gokhan Aydin - Kisisellestirme ve Sosyal Medya Reklamlarina Tutum Olugumu
= =
)} & | Banu Kiilter Demirgiines & Mutlu Yiiksel Aveilar - Mobil Reklam Degeri ve Akis
= ‘: Deneyiminin Mobil Reklamlari Kabullenme Uzerindeki Etkileri: Universite Ogrencileri Uzerine
% S | Bir Arastirma
] | - -
M 2 Meltem Oztiirk, T. Percin Batum & Figen Ersoy - Konut Markalar1 Pazarlama Iletisiminde

Sosyal Medyay1 Nasil Kullantyor?: Bir Icerik Analizi

Betiil Cal - Pazarlama Yatirimlarmin Verimliliginin Sektdrel Bazda Incelenmesi: BIST Ornegi




15:20 | 17:00 | Paralel Oturumlar - III / Parallel Sessions - III (Salon 2)
Ebru Siiriicii & Giil Denktas Sakar — Exploring The Alignment Between The New Service
Development and Service-Dominant Logic: A Grounded Theory Study Of Logistics Service
Providers’ Perspective
= =
E 2. | Erhan Demirbas & Gamze Arabelen - Impacts of Gamification on Logistics and Supply Chain
@) E Education: Chip Supply Case Study
g % Forrest Watson & Ahmet Ekici - Enhancing Consumer and Producer Well-Being Through
é« ‘g Alternative Economies and Sustainable Marketing
4]
= Murad Canbulut & Deniz Atik - Is it Possible to Improve The Quality of Life of “Labeled As
Disabled (LAD)” People Through Marketing?
Enis Yakut - Role of Balance Theory on Celebrity Endorsement: Effect of Pre-Existing Attitudes
15:20 | 17:00 | Paralel Oturumlar - III / Parallel Sessions - III (Salon 3)
Bahtisen Kavak, Serife Kazanci & Neslisah Taner - Yeniligi Benimseyen Kategorilerinin
_ | Biitiinciil ve Analitik Diisiinme Agisindan Farkliliklari: Akilli Telefonlar I¢in Bir Inceleme
L] W
g -§ Suayip Ozdemir, Fikret Yaman & Semih A¢ikgozoglu - Hanchalki Tiiketiminde 2002-2013
© 2 | Yillari Arasi Degisimler: Afyonkarahisar Ornegi
= =
g = | Bengii Sevil Oflag, Aysu Gocer & Ayben Celik - Algverigin “Baba” Hali: Baba Olmakla
4 S, | Degisen Tiiketim Aliskanliklarini Belirlemeye Y 6nelik Nitel Bir Aragtirma
M <
Deniz Zeren & Niliifer Gokdagh - Tiiketicilerin Sanal Kompiilsif Satin Alma Davraniglarinin
Aragtirilmasi
15:20 | 17:00 | Paralel Oturumlar - III / Parallel Sessions - III (Salon 4)
Aysun Kahraman & Canan Ay - Kurumsal Sosyal Sorumlulugun Uriin Krizi Déneminde
Miisterilerin Atfetme Siirecine Etkisi
9 ‘5 | Ibrahim Arisal - Postmodern Bir Mecra Olarak Eksi Sozliikte Pazarlama Kavraminin Algilanma
= = - . AT .
E & | Bigimlerine Yonelik Bir Igerik Analizi
)
8 % Aykan Candemir, Ali Erhan Zalluhoglu, Ash Diyadin & Cihat Karsh - Ogrencilerin Mobil
E S | Kozalanma (Mobile Cocooning) Davranislarmin Analizi: [zmir Ornegi
g % Zehra Bozbay &Bahman Huseynli - Mobil Miisteri iliskileri Yonetimine fliskin 2005-2016
O | Yillar1 Arasinda Yaymlannis Makalelerin Icerik Analizi Ile Incelenmesi
Giilmiis Boriihan, Istk Ozge Yumurtaci Hiiseyinoglu & Pervin Ersoy - Perakendecilerin
Perspektifinden Degigsen Perakendecilik ve Miisteri Algisina Yonelik Bir Arastirma
17:00 | 17:40 | B. Zafer Erdogan — Pazarlama Akademisi Biz Kimiz? Ne yapiyoruz? (Salon 3)
17:40 | 18:00 | Dergi Editorleri ile Bulusma
19:00 | 19:30 | Otobiis Transfer
20:00 Gala Yemegi (Kiitahya Hilton Garden Hill Hotel)

08 Ekim 2016 — Cumartesi / 08thOctober 2016 — Saturday

09:00 | 10:40 | Paralel Oturumlar - IV /Parallel Sessions - IV(Salon 1)
.~ | Mustafa Bilgehan Kutlu & Celal Hakan Kagmcioglu - Algilanan Risk ve Tiiketici
= § Etnosentrizm Egiliminin Yerli Marka Cep Telefonlarina Karsi Tutum Uzerinde Etkisi
=i >
5 e Fatma Selin Sak & Umran Under - Ucus Korkusu Yasayan Yolculara Yonelik Uygulanan
= < | Pazarlama Stratejileri
« 724
é« ; Selma Kalyoncuoglu & Emel Faiz - Misterilerin Sadakat Gelistirme Egilimlerini Etkileyen
=) 5 | Faktorlerin Belirlenmesi: Akilli Telefon Kullanicilar1 Uzerinde Bir Arastirma
a

Hasan Hiiseyin Ceylan, M. Yasir Altintop & Miifit Aydin - Geng¢ Tiiketicilerin Satin Alma




Karar Siirecinde Ret Seti Secim Kriterlerinin Incelenmesi

09:00

10:40

Paralel Oturumlar -1 V / Parallel Sessions - IV(Salon 2)

Baskan / Chair

Ercan Taskin

Yavuz Akgi - Fiyat Algisinda Zihinsel Muhasebe ve Tiiketici Tercihi

Volkan Yakin & idil Kacar - Paylasim Ekonomisine Y&nelik Nicel Bir Arastirma: Tiirk
Tiiketicileri Agisindan Airbnb Ornegi

Deniz Unal Adigiizel & Siileyman Barutcu - Sevimlilik Algismin Satin Alma Davranislarina
Etkisi: Denizli’de Bir Arastirma

Seden Dogan, Mehtap Yiicel & Abdullah Tanrnisevdi - Cevrimici Tiiketici Yorumlarinin Icerik
Analizi Yoluyla Incelenmesi: Kusadasi’ndaki Yiyecek ve Icecek Isletmeleri Uzerinde Bir
Arastirma

09:00

10:40

Paralel Oturumlar -1V / Parallel Sessions - IV(Salon 3)

Baskan / Chair

Cengiz Yilmaz

Basar Altuntas & Mustafa Halid Karaarslan - Mobil Oyun Tercihinde Etkili Faktorlerin
Diizeylerinin Onem Derecelerinin Belirlenmesi

Volkan Dogan - Anket Verisine Giivenebilir miyiz? : ideal Cevaplama Siiresi ve Cronbach’s
Alpha Yanilgist

Tugce Aksoy, Cetin Kalburan, Duygu Kocoglu & Selcuk Burak Hagsiloglu - Cinsiyet
Kimligine Gore Cevaplama Egilimi Var midir?

Esra Dogan, Lena Cavusoglu & Tugba Orten Tugrul -Pazarlama Alanindaki Sosyal Medya
Konulu Calismalarin Igerik Analizi Yéntemiyle Incelenmesi

09:00

10:40

Paralel Oturumlar - IV / Parallel Sessions - IV(Salon 4)

Baskan / Chair

Elif Karaosmanoglu

Ramazan Kurtoglu & Alperen Timugin Sénmez - Marka imaji ve Pozitif Agizdan Agiza
Iletisim (WOM) Iliskisi: Marka Sadakatinin Aracilik Rolii

Erkan Yildiz & M. Enis Ko¢ - Marka Miras1 ve Marka Giliveninin Satinalma Niyeti, Miisteri
Tatmini Ve Marka Sadakati Uzerindeki Etkileri

Tuba Ozseving, Berna Tar1 Kasnakoglu & Jansanem Jular - Kisi Markasmi Olusturan
Faktorler: Siyasetci, Sanat¢1 ve Doktor Mesleklerinde Bir Uygulama

Tiilay Girard, Musa Pinar, flayda ipek & Nilay Bigakcioglu - Ozel Markali Uriinlerin
Tiiketici Temelli Marka Degeri: iki Ulkede Ampirik Bir Kargilastirma

Musa Pinar, Sinan Nardal, Tiilay Girard & Sanem Alkibay - Tiirkiye Stiper Ligi’nin Marka
Degerini Etkileyen Faktorlerin Oneminin ve Performansinin Degerlendirilmesi

10:40

11:00

Kahve ve Cay Molasi / Coffee Break

11:00

12:40

Paralel Oturumlar - V / Parallel Sessions - V(Salon 1)

Baskan / Chair

Metehan Tolon

Omer Sezai Ayka¢ & Aykut Yilmaz - Taraftar Ozdesliginin Marka Imajina Etkisinde Sponsora
Kars1 Tutumun Aract Rolii

Siileyman Barut¢cu & Melda Tomas - Duyusal Pazarlama ve Duyusal Etkilesimin Uriin
Algilamalarina Etkisi: Yumusatic1 Uriiniinde Bir Arastirma

Emine Senbabaoglu& Emre Sahin Délarslan - E-Miisteri Tatmini, E-Wom ve E-Miisteri
Degeri: E-Miisteri Degerinin Diizenleyici Etkisinin Arastirilmasi

Ali Caglar Cakmak & Bekir Ozkan - Kargo Firmalarinin Sundugu Hizmetlerin Onem-Basarim
Analizi Ile Degerlendirilmesi: Interaktif Bir Uygulama




11:00 | 12:40 | Paralel Oturumlar -V / Parallel Sessions — V (Salon 2)
Umut Kubat — Brand Interactions In Social Media: The Role Of Personality Traits
Ela Ari, Koen Pauwels & Sinem Atakan — The Effect of Service Satisfaction, Reputation,
Distance and Discount on Repurchase and Word-Of-Mouth: An Experimental Study
-E | Onur izmir - Country of Origin Image, Brand, Price and Familiarity Effects on Consumers’
5 5 Subjective Evaluations and Purchase Intention
g __?:: Ebru Gen¢ & Shih-Ching (Trista) Wang — The Interaction Between Country-of-Design and
= E Country-of-Manufacturing in Case of Different Consumption Context
<
a Ozge Ozgen & Pnar Bagdathoglu — Exploring the Cultural Animosity of German-Turks: A
Comparison of Generations
Neslihan Paker & Serim Paker - A Preliminary Study on The Motivation Factors for Blue
Voyage Purchase Intention
11:00 | 12:40 | Paralel Oturumlar - V / Parallel Sessions — V (Salon 3)
Ayse Bengi Ozcelik, E. Eser Telci & Sebnem Burnaz - Mobil internet, Tiiketici Materyalizmi
.E = ve Aligveris Bagimliligi: Alisveris Motivasyonlarmin Diizenleyici Etkisi Uzerine Bir Arastirma
= "
®} E Mustafa Karadeniz, Giizide Oncii Eroglu Pektas, Mehmet Yiiksel & Ahmet Durmaz - E-
o Z. | Pazarlama Karmasinin Degerlendirilmesi ve Online Aligveriste Miisteri Memnuniyetine Etkisinin
2 E Incelenmesi
(224
s = . . .
~ “ | M. Nedim Bayuk & Abdullah Oz - Nesnelerin interneti ve Isletmelerin Pazarlama
Faaliyetlerine Etkileri
11:00 | 12:40 | Paralel Oturumlar - V / Parallel Sessions - V(Salon 4)
Ismail Tamer Toklu - Sinirda Yabancilara Yapilan Satislarin fhracat Performansi Agisindan
Incelenmesi: Sarp Bolgesinde Nicel Bir Aragtirma
L]
= = | Ahmet Bayraktar - Ulke Degeri Marka Degerini Nasil Etkiler? Mense Ulke Etkisine Yeni Bir
© 5 | Yaklasim
= = . . ..
g = | Bilge Aykol, Ilayda Ipek & Nilay Bigakcioglu - Deneyimsel Bir Uriiniin Kiiltiirel Uyarlamas:
é’ &= | Tiirkiye’deki Amerikan Televizyon Dizileri Uzerine Bir Vaka Calismasi
Merve Coskun, Fatma Hilal Ergen Keles & Sebnem Burnaz - Tiirkiye ve Tiirk Uriinlerine
Yonelik Ulusal Kalip Yarg: Etkisi
14:00 | 18:00 | Sosyal Program (Kiitahya Sehir Gezisi ve Antik Kent Ziyareti)




